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Gosto brejeiro:
as revistas ilustradas e a formagcao de juizos estéticos em Curitiba (1900-1920)*

Rosane Kaminski?

As péginas das revistas ilustradas no comeco do século XX evocam uma Curitiba em clima de
modernidade. As novidades vindas do além mar, os novos habitos de consumo, as novas formas de
entretenimento urbano, os novos espacos de profissionalizacdo para os artistas e literatos, bem como
as contradi¢bes advindas do processo de modernizacdo, conformam o0s assuntos e as imagens
estampadas nos diversos periddicos publicados na cidade entre 1900 e 1920.

Nada de novo até aqui: era essa a realidade de diversas cidades brasileiras, americanas e
europeias em “desenvolvimento” econdmico e cultural naquele contexto. Mas um aspecto merece
destaque, e consiste no assunto a ser desenvolvido neste texto: o lugar privilegiado que as revistas
ilustradas adquiriram na concepc¢do de um gosto visual articulado a formacéo de novos hébitos de
consumo cultural na cidade de Curitiba naquele momento®.

Em outros centros, as ilustracdes publicadas em revistas e jornais ocuparam, muitas vezes, uma
funcdo complementar, secundaria até, no que tange a concepc¢do dos padrdes de percepcado visual e
juizo estético. Isso levou a uma distingdo entre uma produgdo cultural considerada “clevada”,
artistica e mais refinada, e o que seria uma producdo cultural massiva, mediana, destinada a um
publico numeroso mas, a0 mesmo tempo, pouco exigente. Se no caso europeu a distingdo entre “arte
mais elevada” e popularizagdo do gosto — tanto na area literaria quanto na visual — p6de ser

problematizada por autores tais quais os tedricos de Frankfurt, como Habermas®, ou mesmo pelo

! Este texto é um desdobramento e uma ampliagio das reflexdes apresentadas em duas comunicagdes: 1) “O belo efémero, o gosto
brejeiro: imagens da vida fugidia nas revistas curitibanas (1900-1920)”, apresentado oralmente no coldéquio Sentimentos na Histdria
em novembro de 2010 na UFPR (publicado no site de pesquisa http://www.revistascuritibanas.ufpr.br); e 2) “O lugar das revistas
ilustradas na formacéo de juizos de gosto em Curitiba (1900-1920), apresentado no III Seminario Internacional sobre cultura,
imaginario e meméria da América Latina, ocorrido em 2010 na UFPR.

2 professora adjunta do Departamento de Histéria / UFPR. Doutora em Histdria (UFPR), Mestre em Tecnologia (UTFPR) e graduada
em Artes (UFPR). Pesquisadora em Histéria e Imagem. Este artigo integra o projeto de pesquisa desenvolvido com apoio do CNPq
(Edital Universal 2008) acerca das caracteristicas historicas e estéticas das revistas publicadas em Curitiba no comeco do século XX.

3 Curitiba experimentava, ao seu modo, o fendmeno de expansdo da imprensa ilustrada que ocorria em diversas cidades brasileiras,
num periodo em que se ampliavam as técnicas de impressdo grafica e de reprodutibilidade da imagem. Diversos autores ja se
aproximaram das revistas ilustradas produzidas em diferentes cidades brasileiras para estudar a cultura ambivalente do periodo. As
pesquisas de Elias Thomé Saliba, Ana Maria Martins, Isabel Lustosa e M6nica Pimenta Velloso entre outros, atestam a relevancia das
revistas para o estudo do papel exercido por elas nas mudancas de sensibilidades e na formagao de novas redes de sociabilidade.

* Habermas nio escreve sobre a tradi¢io visual, mas “lamenta” o empobrecimento da imprensa pela énfase crescente na logica
publicitaria que vem ocupar o lugar antes destinado a opinido publica nos jornais e revistas. Na visdo desse autor, a apari¢do da
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viés de uma sociologia do gosto, como em Bourdieu®, é porque l4 existia uma tradicdo visual
consolidada ha séculos e sistematizada a partir da instituicdo das Academias de Artes como o locus
privilegiado da produc¢do de modelos daquilo que seria um “gosto oficial”. Além disso, la se
sofisticava a discussdo acerca dos juizos de gosto a partir da conformacdo, desde o século XVII1, de
areas do saber voltadas a estas questdes: a Estética, a Critica de Arte e a Historia da Arte®.

No caso curitibano, cidade em que o meio artistico era ainda muito fragil naquele inicio de
século e o publico fruidor de arte era quase inexistente, as revistas ilustradas vieram ocupar um
espaco praticamente virgem no que diz respeito a producdo de imagens e mesmo a discussao
estética.

E esse o ponto que pretendo desenvolver no presente texto. Qual o lugar e qual a importancia da
producdo de imagens para revistas em Curitiba, nas duas primeiras décadas do século XX, no que
tange a formacgédo de um repertorio visual, de um gosto e da capacidade de ajuizamento estético? A
aproximacdo com as revistas revela que elas mesmas expressam a ideia de que o consumo cultural é,
ao mesmo tempo, uma instancia de socializacdo e de distingdo, incluindo variados graus de
refinamento, desde os rudimentos de uma “arte solerte, bregeira [sic]”” até a aspiracdo de uma Arte
com “A” maiusculo®. Diante das condi¢des de producdo artistica visual na cidade naquele momento,
como avaliar a elasticidade e a abrangéncia dessa nogdo de “arte”, bem como suas articulagdes com

a nocdo de gosto, no que tange a condi¢cdo humana de ajuizamento estético?

1. Da ficgdo na arte e das experiéncias na vida

Parto da admissdo de que o terreno do ficticio (ou seja, da arte) é o lugar privilegiado para que
0s pensamentos ainda volateis, ou 0s “quase” pensamentos, sejam testados e experimentados até que

eventualmente possam vir a ser formalizados em alguma “asser¢do”, seja ela verbal ou visual. Tal

imagem nesses meios impressos denota tal empobrecimento, pois os periddicos ilustrados visam atingir um publico iletrado.
HABERMAS, Jurgen. Do publico pensador de cultura ao publico consumidor de cultura. In: Mudanca estrutural da esfera publica.
Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1984.

> BOURDIEU, Pierre. A distinggo: critica social do julgamento. Sdo Paulo: Edusp; Porto Alegre: Zouk, 2008.

® Conforme explica Hubert Damisch em seu texto O autodidata, o surgimento histérico simultaneo dessas trés formas de literatura
sobre arte (todas elas “autodidatas” pois se formaram “sem reconhecer outros mestres sendo as obras”) constitui um momento em que
“o0 pensamento estético, e com ele a literatura artistica, terdo pretendido se emancipar de toda forma de mestria que ndo a da propria
arte”. Esse fendmeno estd na base do processo de autonomia do campo artistico europeu, cujas regras serviam de “modelo” para 0s
literatos e pintores curitibanos, mas sem que aqui houvesse sido processado algum fenémeno similar. Ver: DAMISCH, Hubert. O
autodidata. In: FERREIRA, Gléria; COTRIM, Cecilia. Clement Greenberg e o debate critico. Rio de Janeiro: Funarte / Jorge Zahar,
1997, p.253-4.

" Expressdo publicada em: Parana Moderno n.7, 8/jan/1911, p.3. Esse gosto “solerte, brejeiro” era produzido e disseminado por meio
das revistas de humor e variedades, difusoras dos novos espagos de entretenimento urbano e permeadas de publicidade.

8 Por exemplo, o texto publicado em: Atheneia n°1, jul/1914, p.5.
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ponto de partida permite que se avalie, entre outras coisas, 0 carater de exemplaridade da ficgdo
artistica diante das experiéncias da vida — seja no ambito da vida cotidiana, seja no ambito politico,
cientifico e filosofico.

Para compreender essas reflexdes, é preciso considerar que a linguagem ndo se reduz a uma
forma de “expressdo do pensamento”, mas consiste, isso sim, em maquinaria do proprio
pensamento. Noutros termos: é a Unica forma que temos de acessar 0 N0Sso proprio pensamento e o
dos outros, e 0 espaco de experimentalismo estético das linguagens € um local de exercicio para a
formalizagdo de novos diagramas do pensar. E claro que tomo, aqui, a expressio “linguagem” em
sentido amplo, e ndo apenas verbal. Deste modo, a producdo de imagens também pode ser vista
como linguagem e como posicionamento dos sujeitos num espaco coletivo. Vilém Flusser expressa
da seguinte forma essa “inser¢ao” do sujeito no coletivo ao descrever o trabalho do pintor

O pintor aprendeu a codificar suas vivéncias, seus reconhecimentos e valores em superficies
coloridas. O cddigo foi transmitido de geragdo em geracéo, ao lado de outros (por exemplo, 0
alfabeto ou os tons musicais): o pintor navega em uma historia. Ele se esfor¢a em seu espaco
privado para juntar a esse cédigo geral, intersubjetivo, aquilo que é especifico para ele (suas
proprias vivéncias etc.). Por meio desse “ruido” o cddigo é enriquecido, ¢ essa é a sua
contribuicdo para a historia. Uma vez que uma imagem produzida dessa forma estd pronta
[...], deve ser transportada do espaco privado para o publico, para poder entdo se inserir na
historia. [...] O pintor pinta imagens porque esta engajado na histdria, a saber, ele esta pronto
para publicar o que é privado. E ele vive disso e por isso®.

O assunto do carater de exemplaridade da experiéncia estética aparece ja na Arte Poética de
Aristételes. Ao discorrer sobre a “origem da poesia”, o filésofo dizia que além de todos nds
sentirmos “prazer” com a mimese (uma forma de ficcdo), é através dela que adquirimos
conhecimento e nos preparamos para lidar com certas experiéncias. Dizia ele: “A prova €-nos
visivelmente fornecida pelos fatos: objetos reais que ndo conseguimos olhar sem custo,
contemplamo-los com satisfacdo em suas imagens mais exatas; € o caso dos mais repugnantes
animais ferozes e dos cadaveres™°.

Note-se que quando o filésofo escreve sobre a mimese, ele ndo se refere a simples “copia de um
modelo”, ou palido decalque da ideia, afastada da verdade em muitos graus, como fizera Platdo. Em

Aristételes a mimese ¢é fabricadora, afirmativa e autdnoma, “produz do mesmo modo como a

® FLUSSER, Vilém. O mundo codificado. S&o Paulo: Cosac Naify, 2007, p.154-155. Apesar dessa citacdo de Flusser sobre o trabalho
do pintor, nesse texto o autor também aborda “as imagens nos novos meios” (mais proximo do meu objeto de estudo, ou seja, as
revistas), e pondera sobre as modifica¢des do sentido politico da produgéo e recep¢do de imagens conforme as suas “condigdes de
transporte”. Diz: “As imagens se tornam cada vez mais transportaveis, e os receptores cada vez mais imoveis, isto é, o espaco politico
se torna cada vez mais supérfluo” (p.153). Segundo ele, hd uma diferenca politica grande entre a escolha do pintor em levar ao
publico a sua obra para ser discutida, e os efeitos que as imagens de revista assumem enquanto “modelos de comportamento”.

10 ARISTOTELES. Arte Poética, capitulo IV. In: Arte retorica e arte poética. Rio de Janeiro: Ediouro, s/d, p.244.



KAMINSKI, Rosane. Gosto brejeiro: as revistas ilustradas e a formagao de juizos estéticos em Curitiba (1900-1920). IN: BREPOHL,
M.; CAPRARO, A.; GARRAFFONI, R. [orgs.]. Sentimentos na histéria. Curitiba: Ed. UFPR, 2012.

natureza produz, com meios analogos, com vista a dar existéncia a um objeto ou a um ser; a
diferenca se deve ao fato de que esse objeto sera um artefato, que esse ser sera um ser de ficcdo™*,
Contudo, o produto de uma ficgao “é tdo real quanto o gerado pela natureza, apenas nao pode ser
avaliado de acordo com os mesmos critérios”. Desse prisma, a existéncia dos produtos da fic¢ao
enquanto artefatos que circulam no espaco social, e com 0s quais 0s sujeitos se relacionam, faz ver a
sua participacdo na formacéo de esquemas de interpretacédo de mundo.

AristOteles escreveu sobre a importancia da mimese para 0 processo de aquisicdo de
conhecimento e sobre a capacidade afirmativa da arte no século 1V a.C. Na filosofia contemporanea,
0 tema da exemplaridade da arte é retomado sob novos enfoques e assume importancia central nas
teorias de Jacques Ranciére. Para esse autor, cuja produgdo trouxe novo vigor ao debate das relages
possiveis entre estética e politica, a compreensao sobre o papel da ficcdo artistica retoma o viés
aristotélico e aparece sob nova coloragdo: ¢ ela quem “abre caminho” para as outras dimensdes da
experiéncia social, tanto no ambito politico, quanto no cientifico ou no filoséfico — a exemplo de
suas argumentacdes nos livros A partilha do sensivel e O inconsciente estético™.

Para Ranciere, as praticas artisticas atuam como modelos de acéo, elas intervém nas maneiras de
ser e nas formas de visibilidade, interferem tanto nas demais praticas quanto sobre os discursos
historicos. Este ultimo ponto, em particular, o autor aborda em A partilha do sensivel, no capitulo
sobre as “artes mecénicas”, no qual a énfase recai sobre as implicagdes da reproducao técnica das
imagens. O autor tensiona a afirmacdo de Walter Benjamin de que as massas teriam adquirido
visibilidade na modernidade gracas a aparicdo da fotografia e do cinema. Ranciere defende que a
substituicdo do olhar sobre os grandes acontecimentos pela vida dos andnimos teria sido um
programa literario antes de ser cientifico. Ou seja, o “banal” aparecera primeiro na pintura e na
literatura modernas, em meados do século XIX. Como sabemos, nessa mesma ocasido também as
charges oitocentistas representavam cenas corriqueiras das grandes cidades, como fica evidente pelo
acesso as gravuras e revistas ilustradas publicadas na Europa de entdo, bem como pelos textos de

Baudelaire que se referem as aquarelas de um artista andnimo e ao “croqui de costumes™*®

. Assim,
quando surgiu o cinema, j& era recorrente que as instancias de ficcdo se voltassem a temas triviais. O
argumento de Ranciére é de que uma revolugdo estética (visual e literaria) se processou antes da

revolucdo técnica, e foi inclusive uma das motivacGes para o seu desenvolvimento:

1 CAUQUELIN, Anne. Aristételes ou as regras da arte. In: Teorias da Arte. S&o Paulo: Martins, 2005, p.61-62.

2 RANCIERE, Jacques. A partilha do sensivel: estética e politica. Sdo Paulo: EXO; Ed.34, 2005; e RANCIERE, Jacques. O
inconsciente estético. S&o Paulo: Ed.34, 2009.

13 BAUDELAIRE, Charles. Sobre a modernidade: o pintor da vida moderna. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1996, p.13-24.
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Porque o anénimo tornou-se um tema artistico, sua gravagdo pode ser uma arte. Que 0
andnimo seja ndo s6 capaz de tornar-se arte, mas também depositario de uma beleza
especifica, é algo que caracteriza propriamente o regime estético das artes. Este ndo s
comegou bem antes das artes da reproducdo mecénica, como foi ele que, com sua nova
maneira de pensar a arte e seus temas, tornou-as possivel.

Na sequéncia de sua argumentacdo, Ranciére sinaliza que seria devido a revolucdo estética que,
mais tarde, a vida dos an6nimos entraria inclusive na pauta dos historiadores: o conhecimento
histérico seria herdeiro da logica de uma ficcdo artistica moderna que conferiu visibilidade as
massas: a légica por meio da qual “o banal torna-se belo como rastro do verdadeiro”®.

Nao ¢ preciso grande esforgo para encontrar conexdes entre o “banal” passando a ser visto como
“belo” ou o “and6nimo como depositirio de uma beleza especifica”, com a argumentacdo de
Baudelaire sobre a dimensdo transitoria e contingente que caracteriza o belo em cada época, e que 0s
pintores “da vida moderna” nao deveriam deixar passar desapercebido. Nesse ambito, e conforme as
artes da vanguarda europeia foram se encaminhando para preocupagdes voltadas a sua propria
autonomia estética e social, os temas “modernos” — 0 homem que anda anonimo pelas ruas, 0
“povo”, as senhoritas elegantes, as carruagens, vitrinas ¢ modas — encontraram um dos seus espacos
de fixacdo nas charges e nas revistas ilustradas.

Desses modelos de producéo iconografica e técnica (incluindo a charge, a gravura, a fotografia e
as caracteristicas graficas dos periodicos europeus) é que se fundam as diretrizes das revistas aqui
tomadas como objeto de estudo. Produzidas em Curitiba num momento em que as artes visuais eram
incipientes na cidade, as revistas mesclam os modelos herdados das artes graficas europeias com o
desejo de afirmagao do “local” ou particular. Isso ocorria inclusive como estratégia de afirmacao,
para que o leitor se reconhecesse, a0 mesmo tempo, enquanto publico e objeto de interesse das
publicagdes.

A revista Sulina, por exemplo, editada em Curitiba em 1919, costumava veicular fotografias de
senhoritas da sociedade paranaense, visando conquista-las como leitoras, ao mesmo tempo em que
as educava nos moldes do comportamento urbano, como ocorria com revistas de outros centros. No

editorial do primeiro nimero lia-se:

A Sulina, pois, apresenta ao povo paranaense o seu cartdo de visita: ndo é uma forasteira
apenas de passagem, aqui nasceu, aqui procura viver, desenvolver-se, illustrar-se,
illustrando; sera o album periddico das gentis senhoritas, serd o cosmorama da vida

4 RANCIERE, Jacques. Op. cit., p.46-47.
% Ihidem, p.50.
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moderna em Coritiba e da natureza sempre nova; serd o reportdrio das inddstrias, das
letras, das sciencias, das artes, da moda, como moderno magazin dos grandes centros, que
tudo far& para conquistar a amizade do publico®®.

r

Nao se pode falar, ¢ evidente, que tais revistas fossem “modelares” enquanto promotoras de
experiéncia estética no mesmo sentido em que Ranciére se refere as praticas artisticas, dizendo que
“abrem caminho” para as outras dimensdes da experiéncia social, politica € mesmo cientifica.

Mas é possivel relacionar o lugar que as revistas curitibanas criaram para si com a experiéncia
cotidiana de se tomar as imagens como referéncia para formalizar interpretacdes do mundo, se as
pensarmos num sentido mais abrangente, que inclui todo o tipo de ficcdo. Um bom exemplo do que
eu quero dizer pode ser encontrado na obra de Marcel Proust, Em busca do tempo perdido. Nele, o
narrador menciona que sua avo costumava decorar seu quarto de menino com gravuras ou
fotografias de obras de arte que reproduzissem monumentos arquiteténicos e lugares, a fim de polir
0 seu gosto desde a infancia. A avo do menino ndo considerava o valor estético daquelas fotografias
em si mesmas, mas admitia sua funcdo educativa enquanto reproducdes de obras de arte
consagradas, ou seja, icones de uma cultura perene. Quando, anos mais tarde, o protagonista
conheceu ao vivo alguns dos monumentos representados naquelas imagens que decoravam seu
quarto, a sua experiéncia estética teria todo o tipo de interferéncia da “educa¢do” coordenada pela
avo: desde a expectativa do reconhecimento e do prazer intenso que — imaginava ele — Ihe traria o
hic et nunc quando da sua presenca diante dos monumentos representados em tais obras, até a
profunda frustragdo pela crueza da experiéncia quando de fato a teve, muito mais “profana” do que
sagrada’’. De um modo aproximado a esse exemplo, pretendo sustentar que as imagens de revistas
também “prepararam” os seus leitores para algumas experiéncias novas, atreladas as novas formas
de socializacdo, consumo e lazer, ainda que geralmente suas finalidades fossem antes publicitarias
do que voltadas a educacdo estética ligada a algum tipo de cultura perene.

As imagens que estampavam as revistas provocavam novas experiéncias de visualidade, antes
inexistentes na cidade, e atuavam como “selos” a serem colocados sobre a realidade. Ou como
quadros de referéncia que circulavam entre o puablico, que se transformavam em gostos, em
parametros de comparacdo e de juizo.

Sabe-se que de acordo com Kant, a defini¢do de gosto ¢ “a faculdade do julgamento do belo”.

Segundo o filosofo, o juizo de gosto ndo é logico (pautado na razdo), mas estético e subjetivo. Kant

' A Sulina n°1. Curitiba, 1°/set/1919. .
Y PROUST, Marcel. No caminho de Swann. S&o Paulo: Globo, 2006, p. 64-67; e . A sombra das raparigas em flor. Sdo Paulo:
Globo, 2006.
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também define 0 gosto como sensus communis, isto &, que se encontra por toda parte’®. Aqui,
porém, estarei considerando a distingdo entre “gosto” e “juizo estético” a partir da interpretagdo que
Luiz Camillo Osorio faz da teoria kantiana™.

O sentido de “gosto” é coletivo, refere-se a um quadro de referéncias que se forma através da
participagdo e circulagdo num grupo social. O “juizo estético”, por sua vez, ¢ a expressdo de um
“eu” que pensa por si mesmo mas que também sabe se colocar na posi¢cdo dos outros. Segundo
explica Osorio,

no movimento entre um ‘eu’ que pensa e um ‘nds’ que ajuiza, vai se formando o que Kant
denomina gosto, que nada mais é do que a constituicdo de pardmetros para comparacao. Ter
um gosto €é ter um quadro de referéncia a partir do qual cada um vai se habilitar a julgar. A
formacg&o do gosto vai se dar com a participacdo e a circulagdo no espaco publico em que se
produzem os juizos. [...] O gosto é simplesmente uma faculdade de ajuizamento e ndo uma
faculdade produtiva®.

Se ter um gosto é ter um quadro de referéncias a partir do qual cada um se habilita a julgar, isso
se faz pela participacéo e circulacdo no mesmo espaco publico em que se produzem 0s juizos e em
que se busca algum acordo possivel. E as imagens das revistas publicadas em Curitiba no inicio do
século XX, naquele momento, se colocaram nesse espago como pequenos “guias” diante da vida em
permanente transformacdo, participando da constru¢cdo de novos codigos que incluiam o gosto
visual.

Essas questdes se articulam, ainda, com a viséo do sociologo Pierre Bourdieu, para quem o
julgamento do gosto é a manifestacdo suprema do discernimento, ou seja, a reconciliagdo do
entendimento com a sensibilidade, que define 0 homem na acepcéo plena do termo?. Por meio da
manifestacdo pessoal do gosto, cada individuo constrdi e expdem parte importante de sua identidade
social, ou seja, o “gosto” ¢ revelador, até certo ponto, de certos lugares sociais e da existéncia de
diferentes niveis de apreciagdo estética, que variam conforme a proximidade e a inser¢do de cada
qual com os circulos de producéo e fruicdo de variados artefatos estéticos?.

As afirmagdes de Bourdieu culminam na afirmag¢do, aqui tomada como referéncia, de que “o
‘olho’ é um produto da historia reproduzido pela educac¢do”. Ou seja, a disposicao estética consiste

na “capacidade de considerar em si mesmas e por elas mesmas, em sua forma e ndo em sua fungao”,

18 KANT, Immanuel. Critica da faculdade de juizo. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 1995, p.48 e p.139.

1% \Ver: OSORIO, Luiz Camillo. Razdes da critica. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2005.

20 |bidem, p.36-38.

2! BOURDIEU, Pierre. Op. cit., p.17.

22 Quanto & apreciagdo da arte, por exemplo, Bourdieu diz que a obra “s6 adquire sentido e sé tem interesse para quem é dotado do
codigo segundo o qual ela é codificada. A operagdo, consciente ou inconsciente, do sistema de esquemas de percepgdo e a de
apreciacdo, mais ou menos explicitos, que constitui a cultura pictérica ou musical é a condigdo dissimulada desta forma elementar de
conhecimento que é o reconhecimento dos estilos”. Ibidem, p.10.
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ndo so as ‘obras de arte’, mas todas as coisas do mundo, incluindo as artes primitivas, a fotografia
popular, o kitsch e até mesmo os objetos naturais. Os “sujeitos sociais distinguem-se pelas distingdes
que operam entre o belo e o feio, o distinto € o vulgar”. Mas para 0 sociélogo, a “ciéncia do gosto e
do consumo cultural comega por uma transgressao que nada tem de estético”, pois abole a “fronteira
sagrada” entre cultura legitima e consumo, unindo “escolhas” aparentemente incomensuraveis,
como as preferéncias em matéria de masica, de cardapio, de pintura, de esporte, de literatura e de
penteados. Essa “reintegracdo barbara do consumo estético no universo do consumo comum”, diz o
autor, “revoga a oposi¢ao [kantiana] que se encontra na origem da estética erudita entre ‘o gosto dos
sentidos’ € o0 ‘gosto da reflexdo’, e entre o prazer ‘facil’, prazer sensivel reduzido a um prazer dos
sentidos, e o prazer ‘puro’ que esta predisposto a tornar-se um simbolo de exceléncia moral e a
dimens3o da capacidade de sublimagdo que define 0 homem verdadeiramente humano™?,

Ao pensar a experiéncia do gosto exercitada por meio do consumo de bens culturais em
Curitiba nas duas primeiras décadas do século XX — momento marcado pelos avangos graficos e a
proliferacédo das revistas ilustradas na cidade — destaca-se o impacto da circulacéo de tais revistas na
formacgéo de um gosto ao mesmo tempo visual e de consumo cultural na cidade. Entretanto, como
iSso se processava num contexto de fragilidade artistica, vale apresentar algumas observacGes sobre
0 cenario das artes visuais de Curitiba, no qual parecia ser inexpressiva a participacdo do publico

apreciador.

2. Artistas, caricaturistas e o meio de arte curitibano na visdo de Laertes Munhoz

“A arte so ¢ supportavel, depois que attinge um certo grao de aperfeigoamento. O Parand de
vinte annos atraz, pouco ou nada cuidava de pintura e de musica. Somente havia algo de
Literatura” %

As palavras acima foram publicadas no jornal Gazeta do Povo no ano de 1922, pelo entéo
estudante de direito Laertes Munhoz, numa matéria que incluia uma série de anota¢des sobre 0 meio
artistico curitibano. Ao invés de partir da historiografia existente sobre o assunto, tomarei este
documento como fonte privilegiada para esbocar alguns contornos sobre o contexto artistico e para

ponderar acerca das condi¢des da producdo de arte em Curitiba, visto que as anota¢des de Laertes

2 |bidem, p.14. Bourdieu também desenvolve sua critica as “criticas puras” nas pag.448-453.
2 MUNHOZ, Laertes. Alguns artistas paranaenses: annotacdes de Laertes Munhoz. Jornal Gazeta do Povo, Curitiba, 7 set. 1922,
p.58-62.
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Munhoz foram escritas no calor da hora e a partir do contato direto com os artistas, suas obras e
exposicies™.

Tratava-se de um texto longo, ocupando cinco paginas do duplo tabléide, no qual Munhoz falava
de teatro, pintura, artes graficas e masica. Para estruturar seu discurso, o autor elegeu alguns artistas
como exemplo do que se produzia na cidade em cada uma dessas areas artisticas. A tonica geral do
texto era laudatoria e perpassada de um sentimento progressista, visivel nos argumentos de que
Curitiba era uma cidade em desenvolvimento, € que “agora” [em 1922] ha arte, bem como na
previsdo de desenvolvimento rumo a um estagio melhor, ou mesmo na estratégia de comparacao

com a producdo artistica em outras capitais brasileiras:

Curityba pode ser um meio artistico mediocre. O que se lhe ndo nega, é uma grande
superioridade sobre outras capitaes do sul. Florianépolis e Porto Alegre ndo tem a cultura
da capital paranaense. Alias, em Florianopolis, s6 ha um pouco de musica e Porto Alegre
ndo é muito dada as cousas d’Arte. Mesmo no norte do paiz, poucos sdo 0s centros artisticos
superiores a Curitiba. Recife e Salvador, as duas grandes capitaes dos mais cultos Estados
nortistas, teem uma cultura quasi nada mais elevada do que a nossa. Em compensacéo,
confrontando-se Curityba com Sdo Paulo e Rio de Janeiro, experimenta-se umas espécie de
desanimo, porque esses dois centros que sdo verdadeiramente cultos, estdo muitas e muitas
vezes acima.”®

A despeito do reconhecimento de uma “mediocridade” do meio artistico local de entdo, ha uma
tentativa de localizar o ponto de desenvolvimento cultural da cidade num quadro que situe sua
producéo positivamente, a partir de balizas que Ihe sejam equivalentes e que permitam ajuizar a arte
feita em Curitiba como “elevada”: “E penso, em todo caso, que ndo devemos julgar Curityba em
relacdo com Sao Paulo e Rio. Julguemol-a ao lado de Recife e Salvador, e teremos a certeza de que

. Lo L 2 27
a capital do Parana ndo é, assim, tdo atrazada’.

% Quanto & historiografia ja construida sobre o periodo, ver, entre outros: ARAUJO, Adalice. Arte paranaense moderna e
contemporénea: em questdo 3000 anos de arte paranaense. Tese (concurso de livre docéncia) — Setor de Ciéncias Humanas Letras e
Artes, UFPR, Curitiba, 1974; CARNEIRO, Newton. A arte paranaense antes de Andersen. Boletim Informativo da Casa Romario
Martins n°43. Curitiba: FCC, set. 1980; DE BONA, Theodoro. Curitiba: pequena Montparnasse. Curitiba: Imprimax Ltda, 1982;
PILOTO, Valfrido. O acontecimento Andersen. Curitiba; Ed. Mundial, 1960; PANORAMA DA ARTE NO PARANA. | — Dos
precursores a Escola Andersen. Catalogo de Exposi¢do. Curitiba: BADEP, 1975; BINI, Fernando. O Parana tradicional. In:
Tradigdo/Contradicdo. Catalogo de Exposi¢do. MAC: Curitiba, 1986; JUSTINO, Maria José. Modernidade no Parana: do Andersen
impressionista aos anos 60. In: Tradi¢do/Contradicdo. Catélogo de Exposi¢cdo. MAC: Curitiba, 1986. DIEZ, Carmem Lucia Fornari.
Mariano de Lima: um olhar para além da Modernidade. Curitiba: Museu Alfredo Andersen, 1995. Mais recentemente, nos anos
2000, também foram produzidas pesquisas académicas sobre o periodo, com énfase no ensino das artes: OSINSKI, Dulce Regina
Baggio. Ensino da arte: os pioneiros e a influéncia estrangeira na arte-educagdo em Curitiba. Curitiba: 1998. Dissertacdo de
Mestrado. Setor de Educagdo, UFPR. Curitiba, 1998; e ANTONIO, Ricardo Carneiro. A Escola de Alfredo Andersen — 1902-1962.
Dissertacéo de Mestrado em Educacdo. UFPR, Curitiba, 2001.

% MUNHOZ, Laertes. Op.cit., p.62.

27 |bidem, p.62.
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O carater celebrativo que emana no discurso de Munhoz tornou-se recorrente em diversos
outros autores que, muitos anos depois, escreveram sobre aquele momento pioneiro da formacéo
dessa area profissional na cidade. Desde o livro publicado pelo critico Carlos Rubens em 1935 —
cujo titulo foi responsavel pelo epiteto conferido a Anderesen como “pai da pintura paranaense” —,
passando pelo mapeamento realizado por Silveira Neto em 1941, até as pesquisas realizadas ao
longo dos anos 1970-80 por Adalice Araljo e Newton Carneiro visando tecer a histéria da arte aqui
realizada, percebe-se o esfor¢o constante em levar “para cima” a producdo da arte local, quase como
um estimulo para se pensar positivamente o lugar da arte na consolidacdo de uma auto-estima
atrelada a identidade paranaense. Outra referéncia importante para se estudar a idealizagcdo em torno
daguele momento artistico em Curitiba é o livro de memorias de Theodoro de Bona, publicado em
1982, no qual ele associa a capital paranaense ao bairro parisiense de Montparnasse?.

Independente do teor laudatdrio, o balanco realizado por Laertes Munhoz em 1922 fornece
alguns subsidios para compreender a rede de relacfes que se formaria ao longo das duas primeiras
décadas do século, mais exatamente a partir da chegada de Andersen na cidade. Segundo ele, a
formag8o de uma “razoédvel produgdo em arte” na capital paranaense somente teria acontecido ao
longo das duas primeiras décadas do século XX. Mas apesar de reconhecer uma ampliacdo no
numero de artistas na cidade, Munhoz a considerava ainda muito carente no que diz respeito a
fruicdo de arte: Curityba, ndo obstante ser uma cidade adeantada, é ainda um meio hostil as festas do
espirito. Um pintor, um mdsico, um escriptor, ndo conta com muita gente a admirar-lhe.” Os artistas
produziam, mas, ao que parece, ndo havia publico preparado para apreciar suas obras.

Especificamente quanto a area visual, o texto de Laertez Munhoz desdobra-se em dois
momentos: um comentando a pintura, outro elogiando as artes gréficas e os ilustradores de revistas.
Assim, se as ilustragdes das revistas chegavam ao publico pela via do entretenimento e da
publicidade, fazendo assentar um gosto visual a partir de suas diagramacgfes, ornamentos e
ilustracdes, um dos problemas enfrentados pela pintura seria justamente o despreparo do publico
para lidar com os rituais sociais de producéo, exibicdo e consagracdo de obras de arte. A descricao
de Munhoz dé claros indicios da fragilidade do meio artistico curitibano nesse aspecto:

Com a pintura, da-se também um facto interessante. O pintor expde. Consegue uma ligeira
critica sobre os seus quadros, com alguns amigos que trabalham no jornal. Um ou outro

%8 RUBENS, Carlos. Andersen: pai da pintura paranaense. Curitiba: Fundagdo Cultural, 1995; SILVEIRA NETO. Artes Plésticas no
Parand. In: Revista do Circulo de Estudos Bandeirantes, tomo 2, n.2, Curitiba, julho de 1941, p.141-162; DE BONA, Theodoro.
Curitiba: pequena Montparnasse. Op.cit.

% MUNHOZ, Laertes. Op.cit., p.60.
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visitante apparece no salon. V& os quadros, corre os olhos no catalogo, passeia a sala,
improvisando ares de entendido. Depois vae ao livro de visitas, rubrica uma assignatura,
como elle nunca imaginara e sahe. O pintor olha para tudo isso com uns olhos
desconsolados de artista que ndo perde a esperanca, apezar de tudo™®.

Elementos como “catalogo”, “livro de assinaturas”, bem como o proprio termo salon sdo
oriundos de uma tradi¢do secular de exibicdo da producéo artistica nas academias europeias, e que
em Curitiba somente desde o final do século XIX comecaram a ser eshocadas. Ainda assim, com
precariedade.

Cumpre notar que a Curitiba do inicio do século XX era uma pequena capital de um Estado
emancipado ha meio século. Habitada sobretudo por colonizadores europeus ligados a agricultura e
com alto indice de analfabetismo, sua economia era baseada na producéao e beneficiamento de erva-
mate — atividade a partir da qual se daria o desenvolvimento industrial do Parand, e que também
provocou um processo de urbanizacdo e aumento populacional no Estado. Apesar da sustentacdo
agricola para a economia — tanto local quanto a nacional, conforme satirizado na charge publicada
pela Revista do Povo [figura 1] —, a expansdo econdmica promoveu mudangas significativas em
Curitiba desde fins do século XIX. Com a intensificagdo do processo imigratério, a populacdo da
capital dobrou em duas décadas: de 24.453 habitantes contabilizados em 1890, passou-se a 60.800
em 1910,

% |bidem, p.58.

3 Na virada do século, menos de 20% da populagdo curitibana era alfabetizada, e a inddstria do mate representou 98% no valor das
exportacOes paranaenses em 1900 e 82% em 1910. Ver: PEREIRA, Luis Fernando Lopes. O espetaculo dos maquinismos modernos -
Curitiba na virada do século XI1X ao XX. Tese de doutorado em Histéria Social. USP: Sdo Paulo, 2002, p.59; e QUELUZ, Gilson.
Concepgdes de ensino técnico na Republica Velha. Curitiba: CEFET-PR, 2000, p.33-34.
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COISAS CA OA TERRA Nesse quadro de expansdo repentina, passou-se a

= aspirar caracteristicas de uma cidade grande, dentre

as quais a producao de arte e o debate em torno da
mesma. Porém, se até aquele momento a cidade nao
possuia um meio artistico profissionalizado, muito

menos havia uma tradicdo voltada a produgdo e

discussdo estética.

Afora a iconografia esparsa produzida por artistas
viajantes (como Debret e Leon Palliere) e
engenheiros que passaram pelo Parana ao longo do
século XIX (os engenheiros Joseph e Franz Keller,

i Do Siio el caie MG ORI, por exemplo), até meados dos anos 1880 ndo havia

ndo é, por excellencia o paiz da agricultura?
Antonic Julio — Prova esse asserto a recente fun- . . . ,
dagéo do Club de Milho. .. sequer ensino de artes na cidade. A partir da década
VNNV NNV NN
Figura 1: Charge Revista do Povo n°01 out/1916. de 1880 é que comecaria a se formar, em Curitiba,

I : Sylvio (Aureli ilvei . :
ustrador: Sylvio (Aureliano Silveira) um espaco para producdo visual, por meio da chegada

de alguns europeus que atuavam na area: o fotdgrafo H.A. Volk que montou um estudio a rua do
Imperador; o litografo cataldo Narciso Figueras que passou a ensinar a técnica da litografia para
alguns aprendizes em sua oficina gréfica; e o portugués Mariano de Lima - que veio a Curitiba em
1884 para fazer a cenografia do Teatro S&o Teodoro e acabou se instalando na cidade. Logo
conseguiu apoio do governo estadual para abrir uma escola de ensino de artes — A Aula de Desenho
e Pintura — , abrindo uma senda para a formacéo de um interesse pela arte e suas fungdes sociais®.
Conforme depoimento de seu aluno Silveira Neto, a presenca de Mariano “valeu como ponto de
partida para acordar no meio provinciano o gosto pelas artes plésticas”33. Partiram dele os primeiros
esforcos no sentido de promover exposi¢oes, comercializacdo de trabalhos artisticos (na livraria
Cunha e Requido), conquistar as primeiras bolsas de estudos para estudantes de Arte (no Rio de
Janeiro e no exterior) e até mesmo a publicacdo do jornal A Arte, em 1888. Finalmente, em 1902, a
chegada do noruegués Alfredo Andersen, detentor de uma fina erudic¢do pictorica construida durante
0s anos em que frequentou a Academia Real de Belas Artes de Copenhague, veio trazer nova

coloracdo a producdo visual na cidade. Foi ele o primeiro artista a expor individualmente em

% A Aula de Desenho e Pintura, fundada por Mariano de Lima em Curitiba em 1886, foi a terceira escola brasileira do género (as
anteriores sdo o Liceu do Rio de Janeiro e a Aula de Desenho da Bahia, criada em 1872). As aulas de Mariano de Lima funcionaram
nas instalacdes do Instituto Paranaense, inicialmente sem mobiliario e sem modelos por falta de verba.

¥ SILVEIRA NETO. Artes Plasticas no Parana. Op.cit., p.144.
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Curitiba, no ano de 1902, quando também passou a ministrar aulas de desenho e pintura em atelié
préprio.

E a partir desse momento — de 1902 até 1922 - que se condensam as observacdes de Laertes
Munhoz, nas anotacGes que publicou na Gazeta do Povo por ocasido do centenario da
Independéncia. Expondo as dificuldades de obtencdo de reconhecimento publico por parte dos
artistas, bem como as divergéncias de opinides em relacdo ao lugar conquistado por Andersen no
cenario da pintura curitibana ao longo daquelas duas décadas, Munhoz acaba por fornecer um
panorama sobre a fragilidade das relacdes profissionais e a auséncia de critérios claros para julgar a
arte produzida entdo.

Ele enfatiza o paradoxo entre a aspiragdo por uma arte “elevada” por parte dos mogos talentosos
e as condigcOes contextuais, que descreve como um solo “arduo para se fazer arte pela arte”.
Menciona que a literatura é mais desenvolvida do que a pintura, mas afirma que “ndo faltam pincéis
de valor” para pintar “os arredores de Curitiba, tdo verdes e tdo calmos”. Alias, ao se referir as
qualidades da pintura local, sempre enfatiza o tema (natureza, vegetagdo, pinheirais) antes de
mencionar quaisquer aspectos técnicos ou estilisticos. Ao apresentar uma lista de pintores atuantes
na cidade, fala de Andersen com certo desdém, mas da énfase ao seu discipulo, Lange de Morretes,
“o pintor arrojado dessas maravilhas” que estudara alguns anos na Alemanha. Também dedica
algumas linhas a outros alunos de Andersen, como Ghelfi, Freyesleben, Gustavo Kopp e Maria
Amélia Assuncdo, destacando as exposicGes realizadas pelos ultimos trés. Refere-se, por fim, a
publicacdo de comentarios sobre as exposi¢des no jornal Commercio do Paran4, redigidos pelo Dr.
Phamphilo d’Assumpgao, o “mais festejado critico de arte paranaense”34. Todos esses aspectos
indicam a existéncia, ainda que sutil, de uma série de mecanismos de exibicdo e validacdo da arte
produzida na cidade, aos moldes do funcionamento do campo artistico europeu e mesmo de outras
capitais brasileiras.

Quanto as artes graficas, Munhoz destacava a expansdo das revistas ilustradas em Curitiba — tais
quais O Olho da Rua, Cinema, A Bomba, Revista do Povo, entre outras —, e a atuagcdo dos
caricaturistas como Mario de Barros, Aureliano Silveira e Alceu Chichorro.

Basicamente, o0 modelo dos periddicos locais originava-se dos periddicos europeus. Desde 0s
assuntos veiculados até os recursos mais usuais de diagramacdo, ornamentacao e estilo grafico, a

referéncia para os editores curitibanos eram as revistas e jornais franceses, ingleses ou alemées.

¥ MUNHOZ, Laertes. Op.cit., p.60.
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No caso das revistas ilustradas, 0 modelo francés é ndo apenas evidente, como também indicador
de uma certa predilecdo ou “hierarquia” presente nas representagdes de habitos e valores dos
imigrantes europeus de diversas nacionalidades que habitavam Curitiba. Em especial nas revistas de
humor os sotaques e trejeitos dos imigrantes (alemées, poloneses, italianos e portugueses) eram
satirizados®. E por volta de 1917-18, inclusive, logo apos a “entrada” do Brasil na Primeira Guerra
Mundial, nota-se até mesmo uma hostilidade em relacdo aos alemaes, como pode ser observado
numa curiosa comparacao entre o “espirito francés” e o “espirito alemao” a partir da iconografia de
selos postais, publicada na Revista do Povo®. Ambas as nagdes sdo representadas por figuras
femininas [figura 2].

"ﬁtPUBug E FRANCAGE

X

POSTES

Figura 2: Revista do Povo n.10, jul/1917.

O texto que as acompanha associa, contudo, as qualidades de espirito inventivo e gracioso,
generosidade, sementes de esperanca e de civilizagdo a imagem da “Republique Frangaise”;
enquanto a “barbara nacdo germanica” atribui-se o ‘“semblante carregado e duro do carrasco,
empunhando ameacadoramente a lamina sinistra que se prepara para atravessar a traicdo o peito
herdico, fidalgo e generoso do leal adversario™.

Certamente que ha nessa descricdo bem mais imaginacdo por parte do seu autor (extraida do
contexto da guerra e da posicdo assumida pelo governo brasileiro) do que se vé, de fato, nas duas
imagens, cujas caracteristicas nem sequer confirmam, necessariamente, o texto. O que elas nos

mostram s&o duas figuras femininas de perfil bastante estilizadas e de cujos semblantes ndo se pode

% Ha diversos exemplos de “chacota” depreciativa em relagio ao sotaque ¢ os costumes dos imigrantes, entre os quais merece ser
lembrado o caso da pagina O Batates, que fazia chacota dos alemdes, e que integrou a revista A Bomba a partir do seu segundo
namero, em 1913, mantendo-se por diversas edi¢Ges.

% A Revista do Povo circulou em Curitiba de 1916 a 1920, mantendo uma periodicidade regular ao longo de quase cinco anos e
apresentando-se como “revista literaria, scientifica, industrial, humoristica, commercial e illustrada”. Tinha por redatores: Paulino
de Almeida, Rogério Motta e Aureliano Silveira.

%7 Revista do Povo n.10, jul/1917.
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extrair quaisquer emocdes, e nem sequer estabelecer associagdes com nacionalidade. Tal associacao
é feita pelo texto escrito a mdo em cada um dos selos. Mas o exemplo serve para indicar o quanto
havia de idealizacdo em relacéo ao lugar da cultura francesa no ideario curitibano de entéo, e isso é
reiterado no discurso de Laertes Munhoz, quando associa o desenho de Aureliano aos caricaturistas
franceses, que ele prefere.

Enfim, enquanto as mencbes aos habitos e ao linguajar de poloneses, alemées, italianos e
portugueses consistiam geralmente em deboche ou até hostilidade, em relacdo a Franca observava-se
outro tom: era a reveréncia, a admiracdo a moda, a elegancia do homem urbano, ao smart, a
desenvoltura no trato social que apareciam nas charges e textos dessas publicagdes.

E inegavel a influéncia de um gosto francés tomado como “melhor” ou mais refinado do que os
habitos rudes dos imigrantes europeus que trabalhavam na agricultura e no comércio curitibano.
Este gosto aparece nas revistas curitibanas sob variadas facetas que se interseccionam e que
suscitam reflexdes sobre a historicidade de certos temas presentes nos debates estéticos nos Gltimos
cem anos.

No texto de Laertes Munhoz publicado em 1922, essa predile¢do pelo que vinha da Franca fica
bem evidente quando ele estabelece uma comparacao entre as caricaturas francesas e as inglesas:

A caricatura é a reproducdo grotesca, pelo desenho, de um modelo qualquer, que deve
trazer os tracos reaes do modelo fortemente accentuados nas partes ridiculas. Género
burlesco, satyrico, comediante, a caricatura conseguiu em Aureliano Silveira um grande
cultor e proselyto. [...] No tempo do Imperio em Franca, a Inglaterra se arrogava o
privilegio de caricaturar os gaulezes. Ahi houve caricaturas assombrosas, cheias de um
espirito irresistivelmente burlesco e comico. A caricatura ingleza, porem, ndo possue esse
tique da caricatura franceza, que é mais soberba e mais acanalhante.*®

O objetivo dessas colocacGes era preparar o terreno para falar das caricaturas de Aureliano
Silveira®, a quem Munhoz muito enalteceu, chegando a equiparé-lo & elegancia e leveza das obras
de caricaturistas franceses, tais quais Coran d’ Ache, Leandre Bouchot, Bourdet, Henry Monier e

Gilbert Martin. Dizia: Aureliano Silveira tem no seu trago essa feicdo do traco francez, é pleno de ironia,

% |bidem, p.61.

% Aureliano Silveira, o “Sylvio”, nasceu em Morretes, Parana, em 1879. Foi um dos mais frequentes ilustradores de revistas no
comecgo do século XX em Curitiba. Segundo conta o historiador Newton Carneiro, Aureliano frequentou aulas de desenho e
modelagem na Escola de Mariano de Lima, em Curitiba, e logo depois se interessou por litografia e xilografia. Passou a trabalhar
na Litografia do Comércio, de propriedade do gravador e ilustrador Narciso Figueiras, que iniciou Aureliano na caricatura. Aureliano
também trabalhou como tipdgrafo nos jornais Diario da Tarde e A Republica. Colaborou como ilustrador em diversos periddicos
ilustrados, entre os quais destacam-se: A Bomba (1913); O Olho da Rua; Cinema (1909); O Flirt e (1919) Revista do Povo (1916-
1920) — da qual foi um dos editores. Em 1914, em parceria com seu sobrinho Tasso da Silveira, também criou a revista literéaria
Atheneia. Manteve uma pagina humoristica na revista O Itiberé, fundada em 1918 em Paranagué. Faleceu em 1928, aos 49 anos de
idade. Ver: ARAUJO, Adalice. Dicionario das artes plasticas no Parana. Curitiba: Ed. do Autor, 2006, p.51; e CARNEIRO,
Newton. O Parand e a caricatura. Curitiba: Museu de Arte Contemporanea do Parand, 1975, p.46.
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de perfidia e abusa do ridiculo, mas com elegancia, refinamento, delicadamente. Em tudo o distinto artista
vé& um motivo para dar vazao ao seu espirito critico.*

Todavia, ao observarmos as imagens que Aureliano

publicava nas revistas curitibanas [figuras 1 e 3], ressalta Jq d?omsa

Pregriciods de Marcello Biltonccurt,
Redacgdo: Rua Marechs! Doodors w. 36, W8 0 1

0 aspecto ligeiramente ingénuo das suas caricaturas,

Anno | T@orillba‘ 21 de Junho d; 19131 N 2

ficando evidente um exagero nos elogios tecidos por —

Apuros de um artista

Munhoz. Uma certa inseguranca, ou melhor, uma auséncia
de desenvoltura no traco, era constante também nos
trabalhos dos outros ilustradores atuantes na cidade. Ao
mesmo tempo, era recorrente a representacdo dos
“assuntos modernos” mesclados a elementos de uma
caipirice e precariedade (como as vestimentas e

expressOes abobalhadas dos personagens na figura 1,

postos num cenario urbano, ou a vela e o penico do
personagem na figura 3, em tempos de expansdo da L‘ .
energia elétrica e do saneamento basico). Sdo aspectos J!Tjir?/ligi&?l:ust;%lgﬁ s;ﬁ/ior(c:fﬁ Qianggﬂﬂgzi?;?Z
que denotam um gosto a0 mesmo tempo ingénuo e sagaz,

que transparece nas ilustragOes de revistas.

E bem compreensivel, historicamente, que naquele contexto de expansio e popularizagio das
revistas brasileiras de humor, o lugar social do caricaturista passasse a ser valorizado como um
“formador de opinido”, ou de um agente cultural no sentido ja exposto por Elias Tomé Saliba: a
“figura tipica do humorista” no interior da intelligentsia brasileira da época*’. Desse prisma, quando
Munhoz situava Aureliano no interior dessa nova categoria de profissionais urbanos, buscava
valorizar, a um s6 tempo, o artista grafico e a “modernidade” da cidade na qual ele atuava. Um dos
aspectos que atestava essa modernidade era a expansdo da comunicacdo visual urbana, articulada a
expansao da industria gréafica e a gradual profissionalizacdo em torno da imprensa ilustrada. Tais
signos modernos, como foi dito, na sua versao curitibana eram geralmente vestidos por roupagens

rusticas, ingénuas, no que tange as caracteristicas estilisticas dos desenhos, seja no caso de

0 MUNHOZ, Laertes. Op.cit., p.61.
*L SALIBA, Elias Thomé. Raizes do riso: a representagio humoristica na histéria brasileira. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
2002, p.69-70.
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Aureliano, seja no trago de outros ilustradores cuja identidade hoje é desconhecida, que se

encarregaram de estampar as paginas das revistas curitibanas com imagens da vida fugidia®.

3. Um gosto brejeiro — o belo efémero estampado nas revistas curitibanas

Ao mesmo tempo em que 0 meio artistico custava a se firmar em Curitiba, entre 1900 e 1920
foram editadas dezenas de revistas na cidade. Boa parte delas contém imagens produzidas por
ilustradores, gravadores e fotografos que foram ocupando esse novo espaco de profissionalizagdo
que se expandia: a imprensa ilustrada. Apesar das visiveis diferencas entre 0s grupos de revistas
existentes na cidade naquele periodo (revistas literarias, revistas de humor e revistas de
variedades/publicitarias)*®, todas elas concorriam, & sua maneira, na formacdo de novos esquemas
perceptivos, tanto por meio de suas caracteristicas visuais quanto pelo tipo de assunto que
representavam.

A participacao das revistas curitibanas na conformacao de padrdes perceptivos se processava
ao menos em dois sentidos. Um vindo de “fora para dentro”, ou seja, as imagens e os contetidos das
revistas veiculavam e reforcavam esquemas de comportamento como a moda, os habitos de lazer,
trejeitos da fala, que caracterizavam a vida urbana naquele momento. O outro ia se constituindo a
partir do contato visual com as revistas, gerando novos esquemas de gosto pela assimilacdo de
novos tracados, estilos e sutilezas visuais advindos tanto do projeto grafico quanto das inovacdes nas
técnicas de reproducdo de cores e imagens.

Dentre os assuntos mais recorrentes nas revistas que circularam em Curitiba entre 1900-1920,
dois merecem destaque enquanto representativos de diferentes modos de apreciacéo estética: de um
lado, a existéncia, na cidade, de um circulo literario que se estabelecera em torno da poesia
simbolista desde o final do século XIX, e que se apresentava como salvaguarda de uma Arte com
“A” maiusculo ancorada na tradi¢io europeia™. De outro lado, ampliavam-se as novas formas de

lazer urbano, os novos espacos de socializacdo e consumo cultural que, junto a disseminacdo das

%2 H& dezenas de pseuddnimos encontrados junto s charges, cartuns e logotipos das revistas curitibanas entre 1900-1920. No entanto,
poucos desses ilustradores podem ser identificados ou tem seu nome conhecido. Destacam-se, além de Aureliano, o Mério de Barros
(que assinava como “Her6nio”), o Euclides Chichorro (que usava os pseudonimos “Paulo” ou “Félix), o Alceu Chichorro (“Eloy”) ¢ o
Darvino Saldanha (“Célio” ou “K.Brito”). Para exemplos visuais dos trabalhos desses ilustradores, consultar o site de pesquisa:
http://www.revistascuritibanas.ufpr.br/ilustradores.php

3 Sobre essa tipologia das revistas editadas em Curitiba naquele comeco de século, ver: KAMINSKI, Rosane. A presenca das
imagens nas revistas curitibanas. Revista Cientifica da FAP. Curitiba, v.5, p.149-170, jan./jun. 2010.

* Essa visdo é exemplificada pela presenca, na cidade, de revistas como Azul (1900); Turris Eburnea (1900); O Sapo (1900); Pallium
(1900); O Breviario (1900); Album (1901); Victrix (1902); Stellario (1905-06); Ramo de Acacia (1908-12); Folha Rosea (1911-12);
Fanal (1912-13); Atheneia (1914); Anthos (1917); Myrto e Acacia (1916-20).
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imagens impressas, funcionavam como novos modelos de gosto: um gosto brejeiro, transitorio e
descartavel.

A seducdo das imagens que se expandiam, aliava-se o empreendimento publicitario: paginas
coloridas nas revistas de variedades e humor eram, muitas vezes, simplesmente anincios dos novos
espacos de recreagdo, como o teatro e os parques de atracdes. Exemplos recorrentes sdo 0s aniincios
do Colyseu Curitibano e o Eden Paranaense que prometiam, dentre as programagdes, exibi¢es do
cinematografo que trazia “vistas” de diversos lugares do mundo. Nos anuncios, senhoritas elegantes
com chapéus da moda e longos vestidos, homens de terno, gravata e bengala apareciam nas
ilustracdes representando o “frequentador ideal” desses lugares. Nas mesmas revistas que os
veiculavam, as colunas de moda e os reclames de alfaiates e maisons que prometiam “0 chic de
Paris” se encarregavam de educar os leitores nessa nova cartilha de gosto. Enfim, tanto os novos
espacos de socializagdo quanto as revistas que traziam essas ilustraces da vida, da moda e dos
costumes das grandes cidades colaborariam com o amoldamento de uma percepcdo estética
diferente — e complementar — em relacdo aquela defendida pelas revistas literarias.

Dai podem ser extraidos alguns elementos associaveis aos debates estéticos que se processariam,
ao longo do século XX, acerca da cisdo entre “alta cultura” e “cultura de massa”, bem como da
afericdo social a partir do consumo cultural — seja afirmando tal distingdo, seja questionando sua
exacerbacdo nos debates sobre o modernismo®.

Ainda que devam ser tratadas com o devido cuidado, as indicacdes da existéncia dessa
polaridade em Curitiba no inicio do século XX podem ser encontrados nas proprias revistas. A
revista Parana Moderno®, por exemplo, traz exemplos claros sobre isso, quando divulgava aos seus
leitores alguns dos locais de socializagdo preferidos da populagdo: as casas de diversdes que
ofereciam sessdes diarias de cinematografo, soireés e variedades. Nas paginas do Parana Moderno,
as chamadas para as principais casas da cidade (Smart, Mignon e Coliseu) compartilhavam espaco
com os anuncios das lojas de roupas, dos ateliés de costura e com a “coluna de moda” ilustrada

assinada por uma tal Madamme Charlotte.

* Ao longo do século XX, diversos autores trabalharam com a questdo da distingdo social aferida através do “consumo cultural”, seja
afirmando-a, como fizeram tanto Theodor Adorno quanto Clement Greenberg, seja questionando a exacerbagéo da distingdo entre alta
e baixa cultura no modernismo francés e alemédo, como Andréas Hyussen. Ver, por exemplo: ADORNO, Theodor W. Teoria estética.
Séo Paulo: Martins Fontes, 1982; GREENBERG, Clement. Vanguarda e Kitsch. [1939]. In: FERREIRA, Gléria e MELLO, Cecilia
Cotrim (org.). Clement Greenberg e o debate critico. Rio de Janeiro: Funarte / Jorge Zahar, 1997; e HUYSSEN, Andreas. After the
great divide. modernism, mass culture, postmodernism. Bloomington: Indiana University Press, 1986.

% O Parana Moderno tratava-se de publicacdo semanal de assuntos variados. Era dirigida por Jayme Reis e Romario Martins.
Circulou em Curitiba entre 1910 e 1911.
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Os nomes das maisons, das “madammes”, das casas de diversdao e o palavreado utilizado na
divulgacdo da sua programacdo — matinés, tournée, soirées — evidenciam a influéncia francesa.
Todavia, a ideia de elegéncia e distin¢do social que poderia vir associada a essa atmosfera europeia é
contradita pela atengdo aos “pregos populares” ou a “entrada franca”, que prometem a facilidade de
acesso do grande publico aos eventos anunciados. Percebe-se, nesse detalhe, que a referéncia aos
habitos parisienses ndo dizia respeito a cultura erudita — reservada a um puablico instruido na tradigdo
artistica —, mas antes ao comportamento de consumo cultural classe média que também se
intensificava nos centros urbanos europeus.

Se ao longo do século XIX o trabalho assalariado colocara ao alcance de um publico maior as
possibilidades de acesso a espacos culturais antes restritos a pequenas elites, inclusive originando a
concepe¢do de “lazer popular”, entre as mercadorias cujo consumo mais se expandiu nesse contexto
estavam o0s impressos. Como se sabe, a difusdo da alfabetizacdo propiciara um boom do publico
leitor. Junto a esse processo, e devido a ampliacdo crescente das técnicas de reproducdo das
imagens, estas se transformaram em mercadoria abundante e barata®’. Nunca antes existira ou
circulara tamanha quantidade de imagens, variando entre ilustracdes, gravuras e fotografias. Sua
presenca nas revistas ilustradas era, ao mesmo tempo, um apelo visual e uma garantia de maior
abrangéncia de pablico, ainda que semi-alfabetizado.

Assim, tanto as imagens impressas nas revistas quanto as programagdes nas casas de diversoes
forneciam referéncias estéticas ao publico consumidor num sistema que privilegiava cada vez mais a
quantidade (a “democratizacdo do acesso”, o barateamento, a “entrada franca” para garantir que
“todos possam vir” — como se lia em alguns andncios), mas isso ndo comportava quaisquer garantias

sobre o estatuto qualitativo desses “modelos” de consumo cultural que se disponibilizavam.

7 CARDOSO, Rafael. Formagdo da comunicacdo visual moderna. In: Uma introducéo & histéria do design. S&o Paulo: Edgard
Blucher, 2008, p.47 e 61.
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T”‘ A imagem numa das capas da revista O Olho da Rua
| [figura 4] satiriza essa situacdo em que se privilegia o
evento social, a moda ¢ o gosto “duvidoso”, em detrimento
de uma apreciacdo estética pautada em diretrizes artisticas:
0 chapéu da madame é tdo espalhafatoso que simplesmente
impede a visdo do palco para quem senta nas fileiras atras
dela. Enquanto um dos espectadores se levanta e se torce
numa posicdo sem conforto para tentar assistir ao
espetaculo, alguns se contentam em simplesmente
conversar, como se “‘estar ali” ja bastasse.

Essa transformacdo do “belo” em mercadoria ao
alcance dos consumidores ndo se dava apenas no ambito
das imagens coloridas das revistas, do vestuario e do

entretenimento nas casas de diversdes. Os anuncios de

Figura 4: O Olho da Rua n°7. Curitiba, jul/1907.

llustrago: Sylvio (Aureliano Silveira) mobilidrio e de objetos decorativos atestam que os “estilos
do passado” também poderiam ser comprados e

consumidos. E o caso, por exemplo, da promessa contida no anuncio da oficina de moveis de

Alberto Dittert: “acceitam-se encommendas de MOVEIS e de ESCULPTURA em qualquer ESTYLO

e madeira do paiz”, publicada na pagina de antincios do Parana Moderno n°7*.

Esse exemplo traz a tona a questdo do kitsch, da disseminacdo do gosto pelo decorativo apenas
enquanto “aparéncia”, sem quaisquer critérios estéticos pautados num conhecimento sobre a
historicidade dos estilos. Walter Benjamin comentou esse fendbmeno no ambito europeu, dizendo
que ele promove uma experiéncia de pobreza artistica: quando as formas de expressao estética
passam a se apresentar como mercadorias a0 mundo, a arte e a arquitetura se transformam em
caricatura, mera “aparéncia” ou reprodu¢do vazia criada com o objetivo exclusivo de vender, € isso
promove um “abalo na tradi¢do™".

O impacto desse novo tipo de consumo cultural — indo das revistas de variedades as

programacOes das salas de espetaculo e o consumo de objetos decorativos sem a consciéncia

8 Antincio da oficina de moveis de Alberto Dittert. Parana Moderno n.7, 8 de jan/1911, p.6

“ BENJAMIN, Walter. A obra de arte na época de sua reprodutibiliidade técnica. In: Magia e técnica, arte e politica. Sdo Paulo,
Brasilense: 1987. “O que caracteriza a autenticidade de uma coisa ¢é tudo aquilo que ela contém e ¢é originalmente transmissivel, desde
sua duracdo material até seu poder de testemunho historico. [...] Na época das técnicas de reproducdo, o que é atingido na obra de arte
¢ a sua aura. [...] Multiplicando as cdpias, elas transformam o evento produzido apenas uma vez num fendmeno de massas.
Permitindo ao objeto reproduzido oferecer-se a visdo e a audi¢do, em quaisquer circunstancias, conferem-Ihe atualidade permanente.
Esses dois processos conduzem a um abalo consideravel da realidade transmitida — a um abalo da tradi¢do”. (p.14).
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historica dos seus significados estéticos — sobre a formacdo do gosto do publico ndo passava
desapercebido aos colaboradores da revista Parana Moderno. Houve, entre eles, os que atentaram
para o risco de um empobrecimento estético, lamentando o esquecimento da “grande arte” em
fungdo da influéncia da arte dos “instantaneos”. Na mesma edi¢do da revista em que os anlincios
tomados como exemplo foram veiculados, ha uma se¢ao intitulada “onde a gente se diverte” em que
se comenta a grande afluéncia do publico aos teatros Coliseu e Mignon, e no qual se 1€ o seguinte

comentario (assinado com pseuddénimo):

O SMART e o EDEN tambem concentram diariamente grandes massas do povo que se
diverte. N&do ha duvida, — ja entrou nos habitos da nossa gente como uma necessidade que se
impde, 0 goso em commum nas casas de diversdes. Mas... (tudo tem um mas) era uma vez o
theatro da grande arte — do drama e da operal... Nada mais resiste & contagiosa influencia
das FILMS e das canconetas. Quer-se a arte solerte, bregeira [sic] e rapida. A epoca é dos
instantaneos, imagem da vida fugidia. O symbolo do tempo é o relampago... (PATHE)™.

Tais declaragdes permitem detectar uma diferenciacdo entre “niveis” de produgdo cultural
presentes no ideario curitibano naquele momento. Quando se fala em “theatro da grande arte”,
certamente ai também se observa a influéncia europeia, mas essa referéncia é clara as producgdes de
uma arte de elite, destinada as minorias, anterior & popularizacdo de um consumo cultural. De
acordo com o comentario assinado pelo misterioso Pathe, o preco da democratizacdo do acesso a
cultura incorria no rebaixamento do nivel de informacdo e, consequentemente, de refinamento
estético: os padrdes perenes de uma cultura consolidada eram substituidos pela imagem fugidia cuja
metafora é o “relampago”, representando aquilo que ¢ passageiro e de rapida apreensio.

Nos mesmos anos em que se assistia a esse florescimento de um novo gosto associado aos
produtos culturais de entretenimento rapido e “descartavel”, dos quais as revistas de humor e
variedades faziam parte, um outro grupo de periddicos atesta o desejo de manutencao de outra sorte
de experiéncia artistica, originada pelo contato com produc@es que seguiam um programa estético
restrito aos circulos literarios, em especial a poesia simbolista.

Nessa linha, a revista Atheneia — lancada em Curitiba em 1914 por Tasso da Silveira (diretor
literario) e Aureliano Silveira (diretor artistico) — propunha-se a retomar e preservar o viés das

“revistas de arte” que haviam sido publicadas na cidade na virada do século®. O jornal Diario da

% parana Moderno n.7, 8/jan/1911, p.3.

5 Ainda que se voltassem exclusivamente & poesia simbolista, os editores costumavam apresentar as revistas literarias como sendo
“de arte”. E o caso da “revista de arte” Azul, de 1900, dirigida por Dario Vellozo; a “revista de arte” Pallium, dirigida por Silveira
Neto e Julio Perneta entre 1899-1900; a Breviario, de 1900, dirigida por Romario Martins e Alfredo Coelho; ou a Victrix dirigida por
Emiliano Pernetta em 1902.



KAMINSKI, Rosane. Gosto brejeiro: as revistas ilustradas e a formagao de juizos estéticos em Curitiba (1900-1920). IN: BREPOHL,
M.; CAPRARO, A.; GARRAFFONI, R. [orgs.]. Sentimentos na histéria. Curitiba: Ed. UFPR, 2012.

Tarde de 5 de julho de 1914 assim comentava o aparecimento da Atheneia: “brilhante revista de Arte,
orgdo dos novos [...]. “As illustracoes do presente numero da ‘Atheneia’ sdo todas ellas devidas a Aureliano
Silveira, um modesto artista cujo valor estd na razdo inversa dessa modestia que o caracterisa”.

Anos mais tarde, em 1922, diria Laertes Munhoz:

‘Atheneia’ — foi uma esplendida revista de Arte que Curityba teve a honra de possuir. Nella
colaborava a elite literaria paranaense. Aureliano Silveira era também um de seus
colaboradores mais importantes. O segundo nlmero da ‘Atheneia’ veio, todo elle illustrado
pelo lapis desse artista e fez um sucesso assombroso®?,

Buscando demarcar esse lugar de produto de “elite”, em contraposicdo ao consumo popular,
logo no primeiro nimero da Atheneia, a pagina 5, ha um texto enaltecendo a ideia de arte (em
sentido bem amplo, sem “compéndios”), como dom dos “génios”, tnicos autores de uma arte
duradoura. E bastante irénico, contudo, notar a distancia entre o que estava sendo dito e o que é
mostrado na revista. A pagina 9, por exemplo, encontra-se um poema em homenagem ao artista
(pintor) e sua modelo, acompanhado de uma ilustracdo [figura 5] assinada somente com 0 home
“Rubens”, Tanto o poema quanto a imagem tém um aspecto naif, e néo se encaixam naquela ideia
de arte duradoura e perene dos “génios”, defendida no texto.

Fm fundo vh: "

Neste exemplo, nota-se que o valor atribuido a arte — ou ao que

os editores da revista compreendiam enquanto arte — articulava-se
antes a um regime ético do que estético. Ou seja, a valorizacdo se
dava pelos assuntos veiculados, considerados mais ou menos nobres
e edificantes, evocando a visdo platénica de que o que importa, na
arte, ¢ sua destinagdo, ou seja, a “maneira como as imagens do

poema ddo as criangas e aos espectadores cidaddos uma certa

Peiiass educagdo e se inscrevem na partilha das ocupagdes da cidade”.
Figura 5: Atheneia n°1, jul/1914,p9  Trata-se, segundo Ranciere, “de saber no que o modo de ser das
imagens concerne ao ethos, a maneira de ser dos individuos e das

coletividades. E essa questdo impede a ‘arte’ de se individualizar enquanto tal”>*,
Como se pode observar, no &mbito visual, a “polaridade” entre uma cultura literaria e cultura de
massa existia, naquele momento, muito mais enquanto ideia de distingdo do que como fato concreto,

principalmente no que tange a producdo. Ou seja: ainda que os editores das revistas literarias

2 MUNHOZ, Laertes. Op.cit., p.61.

%3 provavelmente Rubens do Amaral, autor de um texto sobre as “telas paranaenses” — metafora para falar das paisagens naturais do
Parana — no segundo nimero de Atheneia.

% RANCIERE, Jacques. A partilha do sensivel: estética e politica. Sdo Paulo: EXO; Ed.34, 2005, p28-29.
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buscassem a distin¢do por meio da seriedade dos temas (em contraposicdo ao aspecto satirico das
revistas de humor ou as novidades do entretenimento facil), no aspecto produtivo ndo havia, na
cidade, artistas graficos profissionalizados a ponto de dar conta das demandas desses novos espagos
profissionais e as supostas “diferengas” entre os produtos para consumo publicitario, humoristico e
artistico.

Na pratica, de modo similar ao que ocorria em outras cidades brasileiras naqueles anos
conhecidos como a Belle Epoque brasileira, os literatos, artistas graficos, humoristas e outros
agentes culturais formadores de opinido iam ocupando 0s novos espacos hibridos de atuacdo
profissional que surgiam com a expansao da imprensa e da logica publicitaria. Os produtos que
resultaram desse transito ndo podem ser observados por uma ética purista, que procure delinear uma
distincdo clara entre consumo de massa e uma cultura letrada. Ainda que a crescente presenca de
imagens nos periodicos europeus desde meados do século XIX tenha sido interpretada por
Habermas como sinal de um empobrecimento desses meios, pois que indicaria o0 desejo de um
crescimento mercadolégico em detrimento da sua qualidade critica e literéria, varios estudos sobre a
imprensa brasileira das primeiras duas décadas do século XX indicam a grande incidéncia de
literatos e artistas que, disfarcados sob pseuddnimos, aproveitaram justamente desses espagos para
tornarem publicas as suas opinides.

Além disso, diversas vezes 0s responsaveis por publicagdes de humor ou variedades eram,
também, agentes culturais envolvidos com o circulo literario. Basta citar o exemplo dos poetas
simbolistas Silveira Neto e Alfredo Coelho, nomes recorrentes nas publicaces literarias, e
responsaveis pelo primeiro semanario illustrado de humor publicado em Curitiba no seculo XX — a

revista Caras e Carrancas, de 1902 [figura 6] —, ainda que sob o uso de pseudénimos.

Figura 6: logotipo da revista de “arte, critica e costumes” Caras e
Carrancas. Curitiba, set-nov/1902.
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Todavia, e apesar da aparente contradi¢ao entre a defesa de uma arte “superior” e a fragilidade
estética observavel em revistas como a Atheneia, ainda € bastante nitida a diferenga de “func¢ao” que
as caracteristicas visuais assumem nas revistas literarias em relacdo as imagens de humor ou de
publicidade: nas primeiras ndo ha o teor de seducdo, de satira ou de critica, mas sim a finalidade de
ornamentagdo, inclusive a partir de uma economia de elementos — enquanto as revistas de
variedades trabalham com a “profusdo” visual. Tais escolhas estéticas certamente trazem
implicacdes sociais, técnicas, semanticas e politicas envolvidas naquilo a que Ranciére denominou a
“partilha do sensivel”:

o sistema de evidéncias sensiveis que revela, a0 mesmo tempo, a existéncia de um comum e dos
recortes que nele definem lugares e partes respectivas. Uma partilha do sensivel fixa portanto, ao
mesmo tempo, um comum partilhado e partes exclusivas. Essa reparticdo das partes e dos lugares
se funda numa partilha de espacos, tempos e tipos de atividades que determina propriamente a
maneira55como um comum se presta a participagdo e como uns e outros tomam parte nessa
partilha™.

O aspecto sensivel das revistas — suas especificidades visuais — merece uma atencao a parte,
visto que conforma uma das facetas da participacdo das imagens na formacdo de novos modos de
perceber. Conforme apontado no inicio do texto, ha ao menos dois tipos de padrdes de percep¢ao
estética nos quais a circulacdo das revistas estava comprometida. Até aqui, quase tudo o que foi
comentado diz respeito a um deles, ou seja, ao que estava estampado nas revistas mas que vinha de
“fora para dentro”, como o caso das modas, dos habitos de lazer e consumo cultural. Em forma de
imagens, textos ou anuincios, esses assuntos representavam e reforgavam esquemas de gosto que
poderiam existir independentemente das revistas.

Vejamos, com mais mindcia, aquele tipo de percepcdo estética mais especifico ou mais
dependente das revistas, relacionado a sua visualidade grafica e responsavel, em partes, pela
construcdo de novos esquemas de gosto a partir do contato constante e repetitivo com as revistas, até

a obtengdo de uma impressao de “naturalidade” da sua organizagédo formal.

5. Formas florais, consumo facil

Desde a década de 1880 desenvolvia-se na Europa um estilo decorativo conhecido como art

nouveau, espraiado a partir da Franga, e cujos maiores desdobramentos se processaram na

% RANCIERE, Jacques. Op.cit., p.15.
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arquitetura, nas artes graficas e na producdo de mobiliario®®. Um dos propésitos do art nouveau era
a dissolugdo das distingdes entre as “Belas Artes” ¢ “artes aplicadas”, o que se processaria, segundo
seus defensores, por meio da unido entre arte e industria. Isso veio a ocorrer, de certo modo, na
producdo de mobiliario, objetos decorativos, joias e nas artes graficas. Por outro lado, quanto as
“Belas Artes”, naquele mesmo momento vinha se constituindo um campo artistico autobnomo, dentro
do qual se propunha exatamente o contrario do que pretendia o art nouveau, ou seja: a
independéncia da arte de quaisquer fungdes extra-estéticas, fossem elas sociais, econdmicas,
politicas, religiosas ou utilitarias.

O lugar conquistado pelo art nouveau nesse cenario, entdo, passou a ser o de um “estilo”
associado ao consumo e a busca de distingdo social pela ostentacdo de objetos decorativos, pois
eram nas residéncias urbanas dos “novos ricos”, nas vitrinas, nos adornos femininos e nas revistas
que ele proliferou. Desse modo, a distingdo entre “Belas Artes” e “artes aplicadas” perdurava, s6
ganhando novas denominagdes. Agora se falava em “arte pela arte” em contraposicao ao design ou a
arte industrial.

As principais caracteristicas visuais associadas ao art nouveau eram as linhas sinuosas e formas
arredondadas inspiradas nas curvas do corpo feminino, nas plantas, libélulas, borboletas e conchas.
As composigdes eram geralmente assimétricas e sugeriam movimentacdo. Nas revistas e cartazes,
sempre ricos em imagens coloridas e sedutoras, os letreiros e titulos eram desenhados & méo e
entrelacados as figuras de cabeleiras, galhos, brotos, folhagens, asas, etc.

As revistas ilustradas editadas no Brasil no inicio do século XX eram herdeiras desse estilo
europeu, tanto na sua relacdo com a formacéo de novos habitos de consumo e lazer, quanto pela sua
visualidade. S&o muito conhecidos os exemplos das revistas cariocas O Malho, Careta, Fon-Fon, A
Maca, entre outras, repletas de imagens e logotipos que seguem a cartilha do art nouveau. Como
veremos nos exemplos a seguir, as revistas curitibanas ndo passaram ilesas as suas influéncias.

Comecemos pela Atheneia, da qual ja falamos antes. Apesar da presenca de algumas ilustracdes
de aspecto precério no seu interior, essa revista manteve um padrdo grafico editorial que a colocou

em destaque entre outras publicadas nagqueles anos em Curitiba. Sua capa era sdbria e elegante, num

% O estilo art nouveau se originou na Bélgica com a arquitetura de Victor Horta, mas foi na Franca que adquiriu status entre os
consumidores de objetos de ostentacdo, e de la logo se espalhou internacionalmente pela Europa e Estados Unidos, com
manifestagdes também no Brasil. Ver: CARDOSO, Rafael. Uma introducéo a histdria do design. S&o Paulo: Edgard Blucher, 2008; e
DEMPSEY, Amy. Estilos, escolas & movimentos. S&o Paulo: Cosac Naify, 2003.
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padrdo que evoca estilizacdes de Henry van de Velde®’, contendo apenas o logotipo e a data de
publicacdo no canto superior esquerdo, e 0 nome dos diretores formando pequena caixa de texto do

canto inferior direito [figura 7].

ATHENEIA %
m
HTHEHEIH Surge et ambula... 1:
Revista de Prtee=——= 0 l V' |
Orgam 8os Novas | | 1
& FRIMEIRO ANNO & NU- ATy
Yo Dk B CORMIRAS
PARANA' @ HRAZILG & &
\
\
\\
Figura 7: Capa da Atheneia n.2, ago/1914 Figura 8: Atheneia n.2, ago/1914, p.12 Figura 9: Capa da Anthos n.3, maio/1917

Nessa revista ha a retomada de um tipo de diagramacdo ja vista nas revistas Pallium (1899-
1900) e Victrix (1902), fazendo uso da sobreposicédo entre texto (geralmente um poema) e imagem
de cor rebaixada e sem meios-tons [figura 8].

Ha também referéncias a cultura grega (frontdes, templos, instrumentos musicais, perfis
femininos), o que é coerente com o titulo da revista e com as articulagdes que existiam, em Curitiba,
entre o circulo literario e uma tonalidade esotérica e nostélgica pelo passado grego. Espalhava-se,

%8 a ponto de Dario Vellozo fundar em

como afirmou Carollo, uma “mania por Paris e pela Grécia
Curitiba o “Instituto Neo-Pitagorico” ou “Templo das Musas”, cuja sede original foi construida

seguindo um padréo estrutural dos templos gregos.

 Henry Van de Velde era artista grafico, designer, e o mais importante defensor teérico do art nouveau. Belga, radicou-se na
Alemanha a partir de 1900 e foi um dos responsaveis pela difusdo do jugenstil — variante alemad do art nouveau francés, mas de
tendéncia mais abstrata.

% CAROLLO, Cassiana Lacerda. Exposicdo Curitiba: tempo & caminhos. Catalogo. Curitiba, 1993, p.34. Sobre as caracteristicas do
Simbolismo no Parang, seus grupos e vinculos com poetas do Rio de Janeiro, suas relagdes com o movimento republicano bem como
a radicalizagdo do movimento, através de periodicos literarios mais efémeros e outros de linha esotérica, consultar: SAMWAY'S,
Marilda Binder. Introducdo a literatura paranaense. Curitiba: Livros HDV, 1988; e CAROLLO, Cassiana Lacerda. Simbolismo:
caracteristicas, grupos, evolucdo. Dicionario Histdrico-Biogréfico do Estado do Parana. Curitiba: Livraria Editora do Chain e Banco
do Estado do Parana S/A, 1991, p.454-466.
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J& a série de elementos florais e lineares que ornamentam as paginas e margens da Atheneia
atestam um desejo de “modernizar-se” visualmente aderindo a certos elementos ornamentais
disseminados pelo art nouveau e pelo Jugendstil nas artes graficas dos centros europeus. Desse
modo, vemos que as tendéncias da moda e da decoracdo permeavam inclusive 0s espagos que se
queriam guardides da “arte mais elevada” — ainda que aqui, nas revistas literarias, elas fossem
geralmente mais estilizadas como ornamento, e ndo representassem cenas da vida moderna nas
grandes cidades.

Outro caso, parecido com o da Atheneia e mesmo com a Victrix, € o de uma revista editada em
1917, de periodicidade mensal: a Anthos [figura 9]. No texto de apresentacdo de seu primeiro
numero, o redator Clemente Ritz evocava a memdria das revistas literarias que a antecederam,
mencionando a Azul (1900). No “Expediente” do segundo niimero, Anthos ¢ apresentada como “flor
de arte, flor dos anelos literarios, de uma falange de cultores das belas-artes, vem a lume
mensalmente, contando com seletissimo corpo de colaboradores”. Note-se a énfase no carater
“seleto” de colaboradores, o que supostamente a faria mais “refinada” do que sua contemporanea
Revista do Povo, lancada em 1916, e em cujo primeiro numero os editores diziam que ao invés de
“satisfazer a imaginacao doentia de um reduzidissimo circulo de individuos”, preferiram fazer uma

revista de “cunho eminentemente popular unicamente para servir a collectividade™.

N°1 # Coritiba, 21 de Outubro de 1916 = Hnno I Outra observacdo diz respeito a presenca de

Aureliano Silveira entre os redatores da Revista
do Povo, ja que ele também era o “diretor
artistico” da Atheneia. E foi ele quem assinou o

logotipo  excessivamente  ornamentado  que

constava no Editorial da Revista do Povo ao longo

de dois anos [figura 10]. A disting¢do entre “revista

REDACTORES: Paulino de Almeida, Rogerio Motta, Aureliano Silveira

para um circulo estrito” e “revista para o povo”
Figura 10: Editorial da Revista do Povo, assinado por Aureliano i
Silveira (Sylvio) e utilizado de 1916 a 1918. era proposta em termos de conteddo e
apresentagdo visual, mas o0s agentes culturais
responsaveis por ambas podiam muito bem ser os mesmos.
Visualmente, enquanto a Revista do Povo trabalha com a profusdo de ornamentos e imagens

(diversos anuncios ilustrados, fotografias de arquitetura e cenas urbanas, charges, humor visual,

%9 Portico. Revista do Povo n.1, Anno 1. Coritiba, 21 de outubro de 1916.
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etc.), na Anthos praticamente ndo ha uso de imagens figurativas [figura 9]. Sua capa é simples e
elegante, contendo apenas o titulo da revista em letras estilizadas com formas orgéanicas, 0 ano
impresso em algarismos romanos na parte inferior, e um eixo vertical composto por umas formas
lineares muito delicadas, fazendo a ligacéo entre o logotipo e os algarismos romanos.

A preocupagdo, por parte dos editores de algumas revistas literarias na segunda década do
século, com a elegancia na tipografia e na diagramacgédo, bem como o uso econémico das imagens e
elementos decorativos, consistia em “distingdo” em relacao ao padrao corriqueiro. Este padrao a que
me refiro envolve um ecletismo exagerado, uma profusdo e “mistura” de elementos ornamentais:
clichés, vinhetas, margens decoradas, tipografias diversas na mesma pagina, mudancas recorrentes
nos logotipos de cada revista, ou mesmo a adequacgédo a procedimentos demasiado triviais. Nota-se,
nesse ecletismo, a falta de critérios estéticos definidos: mistura tipografica e falta de unidade nos
elementos ornamentais. A auséncia de um padrdo editorial, inclusive, denota a pouca consciéncia
acerca do projeto grafico em tais publicacdes, ja que o recurso € a repeticdo e a aglomeracdo, mais
do que o experimentalismo de novas possibilidades de diagramacdo®. O excesso de elementos
ornamentais e a seducdo das formas sinuosas era representativo de um gosto burgués e kitsch, que
ndo apresentava desafios intelectuais ou estéticos, apenas “agradava” ao consumo por coincidir com
a moda decorativa do momento, irradiada principalmente a partir da Franca.

Um exemplo interessante da adesdo gradual a esse gosto art nouveau e o crescimento da légica
do consumo foi a mudanca de logotipo da revista Parana Moderno, que costumava trazer o titulo
impresso no alto da primeira pagina, com tipografia em caixa alta e serifada, num modelo usual aos
jornais. A partir do numero 50 (nov/1911) seus editores adotam um letreiro desenhado a méo, com
formas sinuosas e linhas ornamentais que ligam as letras entre si, completamente diferente daquele
usado até entdo [figura 11]. Na mesma edi¢do em que se processava esta alteracdo visual, lia-se em
seu editorial que “pela sua extensa circulacdo e variada leitura é o Parana Moderno uma folha
ideal para o annunciante”. No mesmo nimero observava-se um aumento na quantidade de anuncios
de salas de diversdo: Smart, Mignon Theatre, Eden Cinema, Polytheama e Theatro Goayra. Isso
indica, de certo modo, um entrelagamento entre o gosto pelo “decorativo” ou supérfluo alusivo ao
art nouveau e o fortalecimento da Idgica publicitaria, pois que esta ocorre entrelacada a busca pela

ampliacdo do puablico leitor.

8 André Villas-Boas comenta que a falta de critérios estilisticos da industria grafica marcou as Gltimas décadas do século XIX e
inicio do XX, e que era justamente contra essa “auséncia de gosto” que o art nouveau veio se colocar. VILLAS-BOAS. André. Utopia
e disciplina. Rio de Janeiro: 2AB, 1998.
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PARANA MODERNO
ParensyMopzane,

Figura 11: logomarca da Parana Moderno — antes e depois de novembro de 1911.

by

A adesdo do gosto dos consumidores curitibano a visualidade do art nouveau francés foi
construida gradualmente, a partir da assimilacdo dos elementos ornamentais elaborados a partir da
estilizacdo da figura feminina e de elementos organicos em anudncios, letreiros e mesmo nas
caricaturas. Em Curitiba, as revistas de humor ajudaram a difundi-lo, j& que eram fartamente

3

ilustradas e versavam sobre assuntos do cotidiano na cidade, atuando como vitrinas” do

comportamento do homem urbano.

Se na virada do XIX para 0 XX as revistas literarias

eram mais numerosas e faziam uso esporadico da imagem
por meio de clichés ou fotografias de literatos e pessoas

ilustres, aos poucos elas foram perdendo espaco para as ' o :
Julio Kochf?

Photogravador
Avenida Dr. Vicente Machado, 6:

assumindo a estilizacdo organica e floral em seus logotipos WS o do Parct
/ Clichés

em Zincotypia e Photogra-
vuras (Autotypia) para il-

novas revistas de humor e de variedades, e também foram

e capas, como foi visto nos casos da Atheneia e da Anthos.

Manifesta-se, assim, o assentamento de um estilo ;vi’él’iii’n}“"?'ﬁﬁ"z“;’.ﬁc‘i';,
‘ e becon oot R

grafico que na segunda década do século XX passa a invadir

todos os tipos de periddicos, pois que ja assimilado pela

cultura urbana. Aos poucos, tanto as revistas humoristicas Figura 12: A Bomba n.4, 10/jul/1913.

Anuncio de servicos graficos enfatizando a

quanto as “de arte” e as de variedades passaram a " :
profusdo de elementos e estilo art nouveau.

apresentar-se sob formas visuais acomodadas a esse gosto

pela graciosidade das estilizacGes florais e organicas.

6. ConsideracGes finais: imagens internas e imagens externas

Enfim, os diversos aspectos sociais, culturais, técnicos e artisticos do contexto curitibano nas

duas primeiras décadas do século formavam uma tessitura complexa, dentro da qual os esquemas de
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percepgdo e interpretacdo do mundo envolviam, cada vez mais, a visualidade fabricada. A facilidade
crescente de acesso as imagens pelos meios impressos colaborava na formagao de “novos modos de
ver” e de novas formas de relacionamento entre 0 homem e as imagens que produz.

As imagens, por serem de apreensdo rapida, quase instantanea, funcionam como pequenas
“janelas” que permitem ver coisas as quais nem sempre temos acesso direto. Desde o século XIX,
além das artes literarias e visuais terem se voltado a representacdo de temas corriqueiros, as charges
e imagens de revistas funcionaram como vistas do ambiente urbano. A expansdo das técnicas de
reproducdo e o barateamento das imagens consentiram que qualquer pessoa fosse retratada, que
qualquer paisagem pudesse ser vista, que qualquer incidente fosse registrado. Todavia, essa
abundancia crescente das imagens foi gerando um novo tipo de relagdo com o material visual, mais
apressado e mais superficial, até o ponto em que se passou a encarar quase como “natural” sua
presenca e uma certa banalizacdo no trato diario com as imagens. Apesar dessa impressdo de
banalizacdo, as imagens atuam, o tempo todo, na formacdo e na reproducéo de visdes de mundo.
N&o como espelhamento, mas como relagcdo continua entre as imagens que ja existem em nossas
mentes e aquilo que imagens externas ampliam, acrescentam ou potencializam em nossos juizos.

Como disse Hans Belting, ao discorrer sobre a interagdo entre nossos cOrpos e as imagens
externas, 0 corpo humano atua como “medium”, no sentido de vetor, anfitrido ou ferramenta de
imagens®. Belting deixa bem claro, em sua argumentacéo, que a imagem nao se confunde com os
media, ou seja, diz que as imagens podem fazer uso de diversos media para se tornarem visiveis.
Um dessas media é o proprio ser humano, como lugar de memdria, percepc¢do e juizos, dos quais
participam as “imagens” que construimos, absorvemos e reproduzimos na nossa relagdo com o
mundo.

Enfim, na nossa relagdo com as imagens do mundo funciona uma via de mdo dupla (entre
imagens externas e imagens mentais) na formacdo de memdrias e esquemas de interpretacdo. Dentre
esses esquemas estdo 0s juizos estéticos e 0 gosto. Vale retomar, para concluir estas reflexdes, a
distingdo proposta por Luiz Camillo Os6rio entre o sentido de gosto como um quadro de referéncias
consensual e coletivo, em relagdo ao carater mais individual e opinativo dos juizos estéticos.

E nesse sentido que busquei argumentar sobre o lugar que as revistas ilustradas ocuparam na
formacdo e assentamento principalmente um gosto visual articulado as novas sensibilidades
modernas na Curitiba do inicio do seculo XX, compreendendo a dimensdo do gosto como lugar de

fruicdo, sim, mas também como lugar em que se articulam identidades, opinides, sentimentos de

. BELTING, Hans. Por uma antropologia da imagem. Concinnitas n.8, jul.2005, p.73.
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pertencimento e relagcdes de poder. E isso se processava, naquela ocasido, antes pela figuracdo do
banal, do cotidiano, do ordinario e do humoristico — como se via na variedade de revistas — do que
pelas instancias de uma arte que fosse solene e elitista, visto que o meio artistico curitibano ainda
estava timido e espremido em torno de si mesmo.

As revistas ilustradas ajudaram a construir e a reproduzir as préprias imagens do que seria a tao
almejada “modernidade” em tempos de Belle Epoque curitibana, tanto por meio de seus padroes

graficos quanto pela difusdo de novos padrdes de comportamento urbano e lazer cultural.



